IV JORNADAS DEL DOCTORADO EN GEOGRAFIA

Del atractivo al fetiche. Un repaso por las relaciones entre paisaje y turismo

Nicolas A. Trivi!

Introduccion: el paisaje como construccion ideologica

“Oh che dolce cosa ¢ questa prospettiva!” Paolo Uccello

El turismo es una actividad econémica y una practica social que ha acompafiado el
surgimiento y la evolucién del capitalismo a lo largo de sus distintas etapas,
presentando caracteristicas especificas de acuerdo a las diferentes etapas de este modo
de produccion. También ha sido mutuamente influenciado por los imaginarios sociales
y culturales de cada periodo histdrico, asi como ha sido herramienta de intervencion y
planificacidn estatal, y objeto de disputa en el marco de la lucha de clases, que,
conviene recordar, es ademas una lucha por el tiempo libre (Sue, 1982).

Es necesario contextualizar al turismo como parte de un proceso de reconfiguracion de
las relaciones entre organizacion social y espacial, que implico una reconceptualizacion
de la manera de percibir y entender la realidad espacial. Scott Lash y John Urry en su
obra Economias de signos y espacios (1994) sostienen que, a partir del fendmeno de los
primeros viajes organizados con fines recreativos por el empresario Thomas Cook en la
Inglaterra decimononica, se sientan las bases de una reorganizacion del tiempo y el
espacio a nivel social que tendra gran repercusion en la consolidacion de la sociedad de
masas del siglo posterior.

Sin embargo, es necesario remontarse a un momento previo a las primeras
manifestaciones de lo que luego seria el turismo de masas, para analizar la aparicién de
un concepto, el de paisaje, que tendra una enorme incidencia en su evolucion posterior.
Se trata de la época anterior al estallido de la revolucion industrial, en el que uno de los
antecedentes directos del turismo contemporaneo, el grand tour, era una practica comun
entre las élites europeas. El viaje con fines recreativos y de enriquecimiento cultural en
un circuito que incluia los vestigios de la gloria grecorromana; areas rurales
embellecidas con los palacios de descanso como los palacetes rurales del Veneto, y las

ciudades que estaban a la vanguardia de la produccion cultural de la época, estaba fuera
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del horizonte de posibilidades de la gran mayoria de la poblacion (por la ausencia de
medios de transporte masivos y baratos para cubrir distancias de escala continental, y
por la organizacion del trabajo que no preveia momentos de tiempo libre
institucionalizados). Pero era practicamente una obligacion para los sectores sociales
que pretendian demostrar un nivel cultural adecuado a su bienestar economico.

En su obra Social Formation and Symbolic Landscape (1998), Denis Cosgrove sefiala
las condiciones historicas en las que surge el concepto de paisaje (o landscape, en el
original en lengua inglesa), asi como las ambigtiedades epistemoldgicas que lo
atraviesan, que tal vez no sean un impedimento sino una plataforma para su éxito y
penetracién a nivel social. El autor sostiene que el paisaje implica una determinada
forma de ver el mundo, en tanto realidad externa mediada por la experiencia humana
subjetiva. Se trata de un concepto ideoldgico, en tanto ratifica una forma historica y
especifica de experimentar la realidad.

Las ambigledades se refieren, por un lado, a la carga subjetiva que denota la coherencia
interna y la armonia compositiva del recorte de una realidad espacial objetiva (y exterior
al sujeto observador). Y por el otro, a que se trata de una construccién social que
presupone un observador de caracter individual. “Landscape is object and subject both
personally and socially” [Paisaje es objeto y sujeto tanto personal como socialmente]
(Cosgrove, 1998, p. 20).

El caracter ideoldgico e historico del paisaje deviene del contexto en el que se
consolida, en primera instancia como un género pictérico (el paisajismo) volcado a la
reproduccion armoniosa de areas naturales y rurales. Es la época del Renacimiento y de
los grandes descubrimientos geograficos por parte de las nacientes potencias europeas.
En la conformacién de una concepcion del espacio como estructura visual coherente, la
invencion de la técnica de la perspectiva (la prospettiva que en su momento enloquecio
al pintor florentino Paolo Uccello) juega un papel clave para convertir al paisajismo en
un mecanismo de control visual del espacio y de las acciones humanas que en él
ocurren. En términos planteados por Henri Lefebvre en su obra La produccion del
espacio (2013), la perspectiva supuso la elaboracion de una representacion del espacio a
partir de una nueva préactica espacial, que acabé modificando los espacios de
representacion vigentes. De esta manera, la construccién del paisaje como forma de
aprehender la realidad contribuyo a la consolidacion del espacio abstracto, Gtil para el
sostenimiento de la soberania estatal y para la expansidn de las relaciones capitalistas de
produccidn, por sobre el espacio absoluto de la comunidad feudal y campesina.



Como sugiere Jean-Luc Nancy en The Ground of the Image (2005), el paisaje surge en
un momento de redefinicion de los pardmetros sociales, politicos y epistemoldgicos de
lo que habia sido la Europa medieval, como representacion del pais (el country en
inglés o el pays en francés) y de sus paisanos, sus habitantes que lo han moldeado a
través del trabajo durante siglos confiriéndole identidad, pero desde un movimiento de
alejamiento y extrafiamiento con su objeto de observacion. Volviendo a Cosgrove,
quien introduce en su analisis la naciente valoracion econémica del arte como bien de
cambio, es dable sefialar que la consolidacion del paisaje y la perspectiva en tanto
convenciones sociales reforzaron parametros tipicamente de la Modernidad como el
individualismo, el control subjetivo de un entorno objetivo, y la separacion entre
experiencia personal y experiencia historica colectiva.

En este panorama se inserta el grand tour como principal antecedente del turismo
contemporaneo, contribuyendo a gestar una apropiacion estetizante e individualizante
de diferentes realidades territoriales a ser consumidas con fines recreativos y de
distincion social. El paisaje serd el prisma a través del cual esta suerte de proto-turistas
convertira los sitios visitados en objetos de consumo, asignandoles determinados
atributos: belleza, armonia, estabilidad, tranquilidad, continuidad historica, identidad
territorial y ausencia de conflictos. Una practica que distinguia un status social
privilegiado, de una clase social ascendente como la burguesia, empalmo con una
determinada representacion del espacio para sentar las bases de un sector de produccion

econdmica que luego tendria un enorme impacto social, politico y cultural.

El turismo y la apropiacion del paisaje como atractivo

Desde la Cuesta del Portezuelo, con mil distintos tonos de verde:
mirando abajo parece un suefio: un pueblito aqui, otro mas alla
un pueblito aqui, otro mas alla y un camino largo que bajay se pierde.

y un camino largo que baja y se pierde.

Con una escoba de pichanilla

Hay un ranchito sembrao de higueras una chinita barriendo un patio.

y bajo un tala durmiendo un perro. Y sobre el nogal, centenario ya,

Y, al atardecer, cuando baja el sol, se oye un chalchalero que ensaya su
una majadita volviendo del cerro. canto.

Paisaje de Catamarca Y ahi, en la villa del Portezuelo,



con sus costumbres tan provincianas: y en las sogas cuelgan quesillos de

el cafizo aqui, el tabaco alla cabra.

“Paisaje de Catamarca”, Rodolfo Giménez

Con el desarrollo del turismo y su despliegue a lo largo y ancho del mundo entero, su
relacion con la idea de paisaje se profundizara y complejizara, desde el momento en que
la practica del viaje con fines de ocio, por un tiempo preestablecido y a lugares
preparados para recibir visitantes, se convertira en un habito comdn para las masas
asalariadas, al menos de los paises centrales. Pero no se puede entender el crecimiento
del turismo de masas sin la gravitacion del Estado, primero como garante del derecho a
las vacaciones de los trabajadores, luego como planificador de cuéles son los territorios
factibles de convertirse en destinos turisticos, y finalmente como ejecutor de las
infraestructuras de transporte y comunicaciones necesarias para su efectiva explotacion
comercial.

En este movimiento de apropiacion y reconfiguracion de determinados territorios la
nocion de paisaje recobra sentido en la medida en que el factor visual se vuelve clave en
la valoracion y acondicionamiento de las infraestructuras basicas para el disfrute de los
destinos en cuestion. Un ejemplo sencillo es la preparacion de miradores al costado de
las rutas que recorren cadenas montafiosas, para permitir la contemplacién del entorno
desde un punto de vista estratégico.

Pero esta cuestion no se agota alli, sino que permite comprender al paisaje como
instrumento para la consolidacion de la identidad nacional adscripta al territorio
controlado por el estado. Asi como Benedict Anderson sefialaba en su reconocido
Comunidades Imaginadas (2007) que el nacionalismo se habia consolidado gracias a la
difusion de la cartografia y otros materiales impresos (que permitian ver el contorno del
territorio nacional, el “mapa-logotipo™), el turismo permitié conocer la patria a traves de
sus fragmentos mas representativos, aprehendidos en tanto paisajes tipicos. De esta
manera era posible ver la patria en sus rasgos Unicos e irrepetibles, sin intermediarios,
captar su esencia irreductible y su continuidad imperecedera. Se trata de una operacion
especialmente relevante en el contexto latinoamericano, donde el estado afrontaba la
dificil misién de otorgar coherencia a realidades territoriales profundamente complejas,
social y culturalmente heterogéneas, extensas y ecolégicamente diversas. Asi el Estado

prescribia a sus ciudadanos la tarea de recorrer el pais, 0 mejor dicho, la coleccion de



fragmentos representativos de una totalidad, para cumplir con el deber de pertenecer a la
nacion.

El gedgrafo Rafael Winter Ribeiro (2007) aporta el analisis sobre el caso brasilero, en el
que el Estado, a lo largo del siglo XX, se dio una politica de constitucion de una
iconografia nacional a partir de la eleccion de partes del territorio bajo su control, que
serén reconocidos y convertidos en patrimonio nacional a partir de la idea de paisaje.
Una representacion estetizante del territorio que, preocupada por la monumentalidad y
la integridad arquitectonica de los conjuntos urbanos (seleccionados principalmente de
la época colonial), establece una relacién dialéctica con los intereses sociales y politicos
que sostienen la politica de tombamento, o sea, el reconocimiento del valor histérico de
un bien ubicado en algun punto o region de la geografia nacional. Tendencia que luego
sera proyectada a un nivel superior con la incidencia del turismo en tanto vehiculo de la
valorizacion (econdmica) de ese patrimonio nacional, y de las politicas de
patrimonializacion de organismos internacionales como la Unesco, las cuales instalaran
el concepto de paisaje cultural, hibrido social y natural, como estandar para la
delimitacion de territorios a ser reconocidos.

Desde ya que no es una labor restringida al accionar exclusivo del aparato estatal y los
organismos internacionales, sino que se retroalimenta con otros aparatos de produccion
de sentido como la industria cultural. Resulta dificil encontrar un ejemplo mas claro que
la letra de la zamba “Paisaje de Catamarca”, compuesta por Rodolfo “Polo” Giménez en
1950, que se cita al comienzo de esta seccidén. Aunque no sea un objeto visual, resume
con maestria los elementos analizados aqui: la enunciacién de un punto de vista
particular para la observacién (la Cuesta del Portezuelo, un camino antiguo convertido
en ruta turistica); la descripcion de las caracteristicas naturales de la zona; y la
enumeracion de costumbres rurales tenidas como ancestrales, en un claro movimiento
de folclorizacion, que incorpora el conjunto de elementos en una totalidad coherente y
armonica a partir de su visualizacion por parte de un sujeto externo.

La idea de paisaje es central para comprender la conformacion del turismo como una
serie de practicas sociales instituidas alrededor de la vision como sentido fundamental,
proceso explicado por John Urry en su ya clasica obra La mirada del turista (2004). El
planteo de este autor de que esta mirada presupone “la naturaleza sistematica y
regularizada de diversas contemplaciones, cada una de las cuales depende de una
variedad de discursos y préacticas sociales, asi como de aspectos de la construccion, el

disefio y la restauracion, que fomentan el “aspecto” necesario de un lugar o entorno”



(Urry, 2004, p. 157), abre la puerta para considerar la complejidad del proceso de
conversion de un determinado lugar en destino turistico.

Se trata en primera instancia, de considerar como la practica turistica a través de la idea
de paisaje opera en la apropiacion de los atributos naturales y/o culturales de un
territorio para convertirlos en atractivos. Lo cual implica no tomar a los atractivos que
hacen a un destino turistico como hechos dados de antemano, sino como el producto de
una construccion histérica, de un proceso de planificacion, de negociacion y de disputa
en el que intervienen los actores que hacen a la dinamica de ése territorio (Bertoncello
et al., 2003). En este proceso la concepcidn de paisaje descripta hasta aqui opera como
ordenador de un conjunto de elementos de origen diverso y tal vez contradictorio
(producto de dindmicas sociales y naturales previas), en una totalidad coherente apta
para su consumo en un periodo acotado de tiempo.

Y luego, en segunda instancia, de profundizar el estudio de esas relaciones entre
turismo, paisaje y territorio, considerando los mecanismos a través de los cuales la
préctica turistica, a través del paisaje, transforma los territorios influenciando su
evolucion a futuro. Como sefiala Claudia Troncoso para el caso de la Quebrada de
Humahuaca, en la provincia de Jujuy, “los lugares de destino también experimentan
transformaciones, algunas de las cuales se llevan adelante atendiendo a las expectativas
que dan forma a la mirada turistica” (Troncoso, 2013, p. 238). Expectativas
materializadas a través de objetos de consumo como postales y recuerdos; de la practica
extendida del registro audiovisual propio por parte de los visitantes; y de las campafias
de promocion oficiales y privadas. Y que repercutiran en la evolucion de la oferta
gastronémica; en la arquitectura y tipologia de los establecimientos de alojamiento; en
la patrimonializacién de aspectos de la historia local; y en la eleccion de nuevos parajes
naturales y/o rurales que seran incorporados a los circuitos de atractivos tenidos como
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“tipicos” o “Unicos”.

En este movimiento de lo que Remy Knafou (1996) Ilam¢ la turistificacion de un
territorio, con frecuencia se obtura el despliegue de dinamicas territoriales que se alejan
0 bien se oponen a las tendencias que se propician desde la actividad turistica, ya sea
por parte de los instrumentos de intervencidon estatal como de los agentes privados que
buscan asegurar la produccion de valor. Es lo que sucede con el desplazamiento de
actividades rurales tradicionales en las periferias de los destinos serranos, o bien con

actividades comerciales y hasta la propia vivienda de sectores populares en los centros



historicos coloniales de destinos como Cartagena de Indias (en el Caribe colombiano) o
Paraty (en la Costa Verde fluminense).

La estudiosa de la geografia cultural del turismo Theano Terkenli aporta valiosos
elementos para estudiar este proceso enfatizando el rol del turista; es decir, del
consumidor del producto turistico, que no juega un rol pasivo en el proceso. Esta autora
sostiene que el paisaje es una herramienta clave para captar la relacion establecida entre
el turista y el lugar de consumo, y plantea la construccién de paisajes turisticos en
términos de una economia cultural del espacio (Terkenli, 2004). Un campo fluido de
renegociacién poblado de simbolos, experiencias y objetos que implica, en el contexto
del capitalismo posfordista y la posmodernidad, tendencias como una nueva experiencia
de lugar que trasciende los conceptos tradicionales de distancia y lugar; una
desdiferenciacion progresiva en el espacio entre la esfera privada y la esfera publica de
la vida cotidiana; la conexion creciente entre el momento de ocio y placer, y la vida
laboral; y la predominancia de los medios visuales por sobre los escritos. Estas
tendencias se traducen en un esquema de cuatro procesos basicos que atraviesan los
paisajes del turismo:

a) enworldment, la compresion de todos los mundos en uno solo;

b) unworldment, la disolucion de la particularidad geografica y la identidad del paisaje;
c) deworldment, la deconstruccién, redefinicion y descentramiento de las realidades
espaciales;

d) transworldment, la diseminacion de patrones de organizacion espacial y la

comunicacion de éstos entre diferentes contextos territoriales (Terkenli, 2002).



Centro historico de Paraty (Rio de Janeiro, Brasil). Practicamente todas las viviendas se

han convertido a la oferta turistica. (Foto propia, afio 2015)

Esta serie de procesos permiten comprender las relaciones actuales entre el turismo y las
transformaciones del territorio, en las que la idea de paisaje actia como un nexo, en
tanto interfase cultural donde confluyen perspectivas globales y locales de experiencia y
consumo. Relaciones que en buena medida estaban implicitas en etapas precedentes de
la historia del turismo, y que ahora, con el advenimiento del turismo de nichos a partir
del altimo tercio del siglo XX, se despliegan de forma tal de obligarnos a repensar la

nocion tradicional de atractivo.

La produccion del paisaje en el turismo contemporaneo

“La fuerza de un paisaje no procede del hecho de ofrecerse en cuanto espectaculo sino
mas bien de que, como espejo 0 espejismo, presenta para el posible espectador una
imagen a la vez ilusoria y real de una capacidad creadora tal que el individuo (Ego),
puede atribuirse como propia durante un momento de autoengafo. El paisaje posee
asimismo la potencia seductora de un cuadro, sobre todo cuando se trata de un paisaje

urbano que se impone inmediatamente como obra (Venecia). De ahi la falsa ilusion



turistica suscitada de participar en la obra y comprenderla, cuando el turista meramente
pasa a través del pais y del paisaje, y recibe pasivamente una imagen. La obra concreta,
los productos engendrados y la actividad productora se ocultan o caen en el olvido.”

Henri Lefebvre, La produccion del espacio, p. 235.

Analizar las maltiples variantes del turismo de nichos, y la consiguiente reconfiguracion
de las distintas manifestaciones del turismo masivo, obliga a tener en cuenta las
transformaciones actuales de la produccidon del espacio urbano, principalmente, pero
también de los términos en que hoy cambian los espacios rurales, al menos en el ambito
de los servicios y las actividades recreativas. Sin embargo, llevar adelante esta tarea
requiere una distincion previa, que tal vez no salde completamente el debate de fondo,
pero ayude a dejarlo planteado de la forma més clara posible.

En el &mbito de la geografia conviven diferentes interpretaciones y usos de los
conceptos basicos de la disciplina, entre los que se hallan el espacio, el territorio, la
region, el lugar y el paisaje. Mientras que en el lenguaje coloquial, y en el uso que se
hace desde otras disciplinas, con frecuencia se los toma como sindénimos, en la
geografia se busca distinguirlos en su especificidad, aclarando sus multiples relaciones,
no sin dificultades y visiones contrapuestas. De hecho, la historia de la disciplina
muestra, en la prevalencia de uno u otro término, una disputa académica y politica por
definir el legitimo objeto de estudio del campo.

En relacion al concepto de paisaje, que fuera erigido como objeto de la geografia
durante las primeras décadas del siglo XX, la discusion reside en si debe ser
considerado como el producto de la transformacion de la naturaleza a partir de la accién
humana, que se plasmaria en un “palimpsesto” de objetos representativos de diferentes
momentos historicos, o bien como la manifestacion o dimension visible de ese mismo
producto. Para encontrar esa dicotomia no hace falta contraponer los planteos de
diferentes autores, sino analizar las aseveraciones de un baluarte de la geografia critica
latinoamericana como Milton Santos.

El intelectual brasilero sostiene en un pasaje de Metamorfosis del espacio habitado que
el “paisaje es materialidad, formada por objetos materiales y no materiales, (...) la
materializacion de un instante de la sociedad”; y tomando prestada la terminologia
Marxiana, el “trabajo muerto (acumulado) y la vida se dan juntos, pero de maneras
diferentes. El trabajo muerto seria el paisaje” (Santos, 1996, p. 69). En la Naturaleza del

espacio dira que el paisaje es el “conjunto de formas que, en un momento dado, expresa



las herencias que representan las sucesivas relaciones localizadas entre el hombre y la
naturaleza” (Santos, 2000, p. 86).

Pero en la misma Metamorfosis del espacio habitado sostiene que “Todo lo que vemos,
0 que nuestra vision alcanza es el paisaje. Este puede definirse como el dominio de lo
visible, lo que la vista abarca” (op. cit., p. 59). Y en La Naturaleza del espacio afirma
que “el paisaje es solo la porcion de la configuracion territorial que es posible abarcar
con la vision” (op. cit, p. 86). De esta manera acota el alcance del concepto a una
dimensidn perceptiva y visual, posicion que seria coincidente con la opinion de
Cosgrove apuntada previamente.

Pararse en esta disyuntiva permite introducir otra interesante observacion de Santos,
hallada en EI presente como espacio, en la que critica la arquitectura contemporanea, la
cual opera una “semantizacion universal (...) cuya causa motriz es la necesidad de
transformar todo en valor de cambio” (Santos, 2002, p. 26). Mas adelante sostiene que
“el paisaje es algo temible. La semantizacion general de los objetos (...) daala
envoltura artificial de la tierra una significacion cada dia méas equivoca, haciendo del
paisaje, en la medida misma de su grado de artificialidad, una especie de mentira
funcional”, para concluir en que el paisaje es “funcionalizacion de la estructura técnico-
productiva y lugar de fetichizacion” (ibid., p. 28).

El fendmeno se “semantizacion” apuntado por Santos remite a diferentes debates sobre
las condiciones de produccion de los espacios urbanos y rurales en el marco de las
imposiciones de la fase actual del capitalismo, que ayudan a contextualizar el analisis
del turismo contemporéneo. En relacion a los espacios urbanos, son frecuentes las
posiciones que hablan de una reconfiguracién de las ciudades en términos de
fragmentacion y espectacularizacion, involucradas en un escenario de intercambios
materiales y virtuales de todo tipo a escala global. Entre estas posiciones, resulta
interesante considerar la del catalan Francesc Mufioz, quien propone el concepto de
urbanalizacion para entender la proliferacion de fragmentos urbanos destinados al ocio
y a la recreacion con caracteristicas morfologicas y funcionales similares a lo largo de
las urbes del globo. Esta “urbanizacion banal del territorio” (Mufioz, 2008, p. 12)
conlleva la reproduccién de formas espaciales orientadas al consumo suntuario con
independencia de los contextos territoriales especificos en los que se insertan. El
resultado, en palabras del autor, es la emergencia de “una nueva categoria de paisajes
definidos por su aterritorialidad: esto es, paisajes independizados del lugar, que ni lo
traducen ni son el resultado de sus caracteristicas fisicas, sociales y culturales, paisajes



reducidos a s6lo una de las capas de informacidn que los configuran, la mas inmediata y
superficial: la imagen” (ibid., p. 50).

En el &ambito del turismo, que no debe ser pensado con total independencia, sino como
una manifestacion mas del mismo proceso, se trata de la recreacion artificial de formas
arquitectonicas y espaciales, representativas de periodos historicos previos, que han sido
debidamente convertidos en atractivos. Esa conversion en atractivos se da escindiendo a
esas formas especificas de la dinamica total de la transformacién del espacio,
convirtiéndolas en objeto de patrimonializacion o museificacion; lo cual seria el caso
tipico de conservacion de un determinado sector de la trama urbana a través de politicas
especificas, como puede ser el Pelourinho de San Salvador de Bahia.

Pero hay variantes més sofisticadas, como la reproduccion desde cero de una
determinada realidad territorial en un contexto particularmente preparado para su
consumo turistico, como lo ejemplifica el parque tematico de las tradiciones
antioquenas conocido como el “Pueblito Paisa”, ubicado en la cima del Cerro Nutibara
de la ciudad de Medellin. El caso extremo es el de los casinos estadounidenses y chinos
que reproducen monumentos como la Torre Eiffel o el campanario veneciano de San
Marco, en los que la repeticién (potencialmente ad infinitum) de verdaderos iconos
espaciales se ofrece para el consumo visual sin ninguna pretension de autenticidad. Es
lo que algunos autores denominan post-turismo (Lash y Urry, op. cit.), que se
caracteriza por trascender la basqueda de lo Unico, irrepetible y auténtico que
caracteriza al turismo tradicional, hacia un hedonismo tautoldgico que se jacta de
prescindir de cualquier anclaje geografico, llevando los procesos de construccion del
paisaje turistico de los que hablaba Terkenli al paroxismo.

En relacion a los espacios rurales, debe tenerse en cuenta la aparicion de modalidades
representativas del turismo de nichos como el turismo rural, el ecoturismo, el turismo de
aventura, entre otros. No porgue se trate de fendbmenos completamente nuevos, ya que la
busqueda de un contacto con la naturaleza es constitutivo del turismo desde sus
origenes, pero si porque se consolidan como productos con su publico y sus circuitos de
comercializacion propios. Lo que interesa aqui es la articulacién de este tipo de
practicas turisticas con la proliferacién de nuevas formas de percepcion y ocupacion de
los espacios rurales, ligadas a una reapropiacion del mundo rural por parte de sectores

acomodados de los centros urbanos.



_ DA R Ot : eSS e
El “Pueblito Paisa” en el Cerro Nutibara (Medellin, Colombia). Reproduccion de
caracteristicas tipicas del poblamiento colonial de Antioquia para consumo visual. (Foto
propia, afio 2014)

En el marco de la emergencia de las Ilamadas nuevas ruralidades (Castro y Reboratti,
2008), se difunden nuevas modalidades de residencia secundaria como las
urbanizaciones cerradas que apelan a un imaginario de exclusividad y tradicion;
antiguos cascos de estancias y otras infraestructuras productivas son reconvertidos en
alojamientos lujosos y en atractivos en si mismos; y emprendimientos productivos
incorporan la prestacion de servicios gastrondmicos y de hoteleria a sus estrategias de
marketing y de diversificacion, como lo demuestran los hoteles-boutique asociados a
bodegas en las regiones vitivinicolas de Chile y Argentina. EI denominador comun a
estos fendmenos es el de un consumo estetizante de los espacios rurales, en el que la
complejidad de las tramas sociales y productivas que hacen a esos espacios es
simplificada y postergada, no s6lo en un plano retorico sino con frecuencia también
material.

Lo que se debe destacar aqui es que el desarrollo de las fuerzas productivas en la etapa
actual del capitalismo trastoca la relacion tradicional del turismo con los productos del
trabajo humano sobre la naturaleza, llevando a que desde la industria turistica se
planifique y ejecute una transformacion de los espacios urbanos y rurales tendientes a la
produccidn, con altos grados de estandarizacion y sofisticacion, de espacios de

generacion de valor dominados por el consumo predominantemente visual de signos de



todo tipo. La gravitacion del factor visual en la configuracion de estos espacios habilita
a pensar que se trata de una produccién orientada por la concepcion trabajada hasta aqui
de paisaje, dado su caracter de objetos de consumo a través de la contemplacion y la

experimentacion de sensaciones ya previstas de antemano.

Hotel “Terravina” (Colchagua, Chile). Nuevos usos recreativos de los espacios rurales

regidos por el consumo visual en términos de paisaje. (Fuente: http://terravina.cl)

La cuestion central a desentrafiar aqui es el paso del paisaje como prisma para la
aprehension de la realidad, al paisaje como vehiculo de la transformacion del espacio.
Como sostiene Lefebvre en la cita que da comienzo a este apartado, la condicion
necesaria para esta operacion es la reificacion de ese producto espacial, que cobra
autonomia con respecto a la actividad productora que lo generd. Un movimiento en el
que se pretende anular la dimensién conflictiva de la produccion del espacio en una

direccién univoca acorde a su mercantilizacion.

El paisaje como fetiche, una hipdtesis de investigacion

“Subproducto de la circulacion de mercancias, la circulacién humana considerada como
un consumo, el turismo, se reduce fundamentalmente al ocio de ir a ver aquello que ha
Ilegado a ser banal. La organizacion econémica de la frecuentacion de lugares diferentes
es ya por si misma la garantia de su equivalencia. La misma modernizacion que ha
retirado del viaje el tiempo le ha retirado también la realidad del espacio.”

Guy Debord, La sociedad del espectaculo, Tesis 168.


http://terravina.cl/

Las observaciones de Milton Santos sobre el paisaje como “lugar de la fetichizacion”
brindan elementos para retomar el debate sobre las nuevas relaciones entre las
actividades terciarias en general, y el turismo en particular, y la evolucion de los
espacios urbanos y rurales. Pensar en el paisaje en términos de fetiche nos remite al
concepto clésico del fetichismo de la mercancia de Karl Marx, que consiste en que la
mercancia, como forma elemental de la riqueza social (y natural) en el marco del
capitalismo, “proyecta ante los hombres el caracter social del trabajo de éstos como si
fuese un caracter material de los propios productos de su trabajo, un don natural social
de estos objetos y como si, por tanto, la relacion social que media entre los productores
y el trabajo colectivo de la sociedad fuese una relacién social establecida entre los
mismos objetos, al margen de los productores” (Marx, 2000, p. 37).

En este sentido, el proceso de produccion del espacio, dominado por las relaciones de
produccidn capitalistas y tendiente hacia la mercantilizacién de todas las relaciones
sociales y los procesos naturales, se expresa a través de determinadas formas espaciales
que encuentran en su manifestacion visible uno de los mecanismos de justificacion
ideolodgica de la alienacion y explotacién a las que somete al trabajo humano y a la
naturaleza, como fuentes Gltimas de la generacion de riqueza.

La idea de paisaje como forma de aprehender la realidad (desde un punto de vista
externo, como totalidad arménica y coherente, en tanto hibrido natural y cultural) es
ideolodgica y constitutiva de la modernidad, y del nacimiento y posterior expansion del
modo de produccion capitalista. La practica turistica nace y se desarrolla acompafando
la formacion de esa idea. El turismo en su desarrollo se apropia de formas espaciales,
productos de procesos historicos y naturales previos, y los convierte en atractivos a ser
consumidos. La idea de paisaje es en buena medida el vehiculo para esta apropiacion.
En el marco del capitalismo posfordista, y del advenimiento del turismo de nichos, se
complejiza esta relacion entre turismo y espacio, mediada por el paisaje, con la
“semantizacion universal” que convierte al paisaje en la “mentira funcional” de la que
hablaba Milton Santos (2002). EI turismo contemporaneo lleva a la produccién ad-hoc
de formas espaciales y arquitectonicas, potencialmente repetibles y reproducibles al
infinito, en términos de paisaje, que se presentan como auténomos del proceso de
produccidn del espacio. Es decir, en términos de mercancias consumidas como
experiencias sensoriales dominadas por la vision, independientes de las relaciones
sociales, histéricas, conflictivas y enraizadas en el espacio, que las generan. En el

ambito urbano, a través de la produccion de fragmentos arquitecténicos que recrean



momentos histéricos previos, o bien “importan” atractivos ajenos a un nuevo contexto.
En el ambito rural, mediante una relacion estetizante con la naturaleza que oculta su
progresiva artificializacion.

Antes de terminar este ensayo que resefia distintos aportes tedricos, un ultimo ejemplo
que ilustra cabalmente la propuesta aqui realizada para el analisis de las
transformaciones espaciales generadas por el turismo en la actualidad. La localidad de
Tandil, en la provincia argentina de Buenos Aires, se ubica sobre un sistema serrano de
gran antigliedad, el sistema de Tandilia. Fundada como un fuerte militar en la avanzada
sobre los pueblos aborigenes pampeanos, se desarrollo luego al compas de la actividad
agropecuaria y la minera no metalifera. Méas adelante, cobré impulso el turismo, hasta
convertir a la ciudad en un destino serrano de considerable jerarquia.

Tandil es reconocida a nivel nacional, entre otras cosas, por la Piedra Movediza, una
particular formacion rocosa granitica que se ubicaba haciendo equilibrio sobre la cima
de uno de los cerros cercanos a la periferia de la localidad. La piedra cayo por la
pendiente del cerro en febrero de 1912, cuando ya se habia convertido en una curiosidad
frecuentada por numerosos visitantes. Con el tiempo, la Movediza pervivié como uno
de los simbolos de Tandil; y el cerro, ya sin la piedra en su cima, se convirtié en un
paseo popular.

En mayo de 2007, por iniciativa del gobierno municipal, y con acompaiiamiento de los
gobiernos provincial y nacional, se fabrico una réplica a tamafio natural de la piedra, y
se la coloco en el lugar exacto donde estaba la original, la cual yace, partida en tres
partes, al pie de la colina. Sobre la cima se construy6 una plataforma de madera y se
resguardo a la réplica, que no realiza movimiento oscilatorio alguno (como si lo hacia la
piedra original) con barandas metéalicas. El resultado es un paseo mas vigilado y
controlado que el anterior, donde parte de la vista de 360 grados se ha perdido, por la
presencia de esta réplica artificial, pese a que se ha mejorado la infraestructura para la
observacion del entorno.

Se trata de un ejemplo claro, y hasta risuefio, de como la practica turistica interviene en
la dindmica de un lugar, no s6lo apropiandose de un fendmeno natural Unico para
convertirlo en una mercancia, sino también recreando un estadio previo de su evolucion
que fuera valorado como uno de sus iconos. Los intereses econdmicos y politicos que
sostienen al turismo capturan uno de los simbolos identitarios de la ciudad para
apuntalar la generacién de valor, acallando voces criticas sobre los impactos de la

actividad, alterando las practicas de apropiacién del espacio de los habitantes, y



condicionando (con una mayor regulacion) aquellas de los nuevos visitantes. EIl objetivo
implicito es “traer de vuelta” un momento previo de la hisotria del lugar en funcion de
satisfacer la necesidad de coincidir con la imagen turistica de la localidad, presente en
registros histéricos (de cuando la piedra original estaba en pie) y en la actual industria
de recuerdos y otros objetos asociados al destino. La réplica de la Movediza se instala
como forma destinada al consumo visual, cargada de un sentido histérico y de
singularidad natural, pese a ser un objeto explicitamente artificial y novedoso que acaba
por dificultar la apreciacion del entorno. Sin embargo, hay algo que la tecnologia de la
produccidn del paisaje turistico (al menos por ahora) no puede reproducir de la

dinamica del espacio: la nueva piedra no se mueve como lo hacia la original.

Registro fotografico de la piedra original. (Fuente: http://tandil.gov.ar)


http://tandil.gov.ar/

Réplica de la piedra colocada en 2007. (Fuente: http://tandil.com.ar)
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